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11 PRINCIPALES ACTIONS

REALISEES PAR L'OFFICE DE
TOURISME EN 2025
e

Al MISSIONS REGALIENNES =
DE L'OFFICE DE TOURISME

Accueil / Information /
Conseil en Séjour toute
'année (7 j/7 en juillet aolt
et 6 j/7 le reste de 'année)
+ Diffusion de
I'Information sur les
différents supports

Gestion annuelle des
déclarations en mairie et
adhésions des
propriétaires en meublés

Mises a jour de
'information touristique
pour préparation /
élaboration des magazines
et flyers touristiques

Visites de prestataires et
de nouveaux propriétaires
meublés toute I'année

Observatoire Touristique
et statistiques
(réservations et

fréguentation) avec
'observatoire G2A
Consulting

Gestion des déclarations
et suivi des taxes de
S€jours pour encaissement
par la commune



11 PRINCIPALES ACTIONS REALISEES PAR L'OFFICE DE TOURISME EN 2025

i
BI LES SERVICES DE L'OT =

Développement des services de I'Office de Tourisme

e Poursuite des actions liées au référentiel Destination d'Excellence et formalisation de
la stratégie cadre de I'OT

e Mise en place d'une nouvelle politique partenariale incluant la diffusion sur les écrans de 'OT
et du camping

e Suite a la convention signée en 2024 :
o Gestion du dossier logement et accuell des travailleurs saisonniers
o Recensement de logements dédiés aux saisonniers via le parc communal
o Participation aux réseaux professionnels et partenaires sur cette thématique

e Fort succes des visites guidées en 2025 et création d'une nouvelle visite ludigue a theme environnemental, destinée aux familles et
jeunes publics

e Dans le cadre de |la gestion du camping municipal La Pineéde par 'EPIC::
o Supervision générale de la direction
o Appul aux services RH, comptabilité et communication 5



Promotion - Communication — Marketing - Web

11 PRINCIPALES ACTIONS L , N . . .
REALISEES PAR L'OFFICE DE e Participation, pour la 4¢ année consécutive, aux actions de communication collective
TOURISME EN 2025 menées avec le CRTL Occitanie et les stations classées du littoral

o Contribution aux comités techniques France et marchés internationaux (Allemagne,
C/ PROMOTION | COMMUNICATION | Grande-Bretagne, Belgique, Suisse, Espagne)
MARKETING | WEB < o Campagnes digitales, vidéos promotionnelles et formats « minute voyage »

\\

e Adhésion au Club des Organisateurs d'Evénements Sportifs du CRTL et valorisation de la
destination lors de plusieurs événements sportifs majeurs (Swimrun Cote Vermeille,
Oceanman, Madeloc Sky trail, Courses des vendanges etc...)

e Représentation de la commune aux Convergences Touristigues Régionales a Nimes
(novembre 2025) et participation aux ateliers thématiques

e Communication conjointe OT / Mairie sur les actions de développement durable (zéro
Mmeégots par terre, nettoyage des plages, Banyuls s'engage...)

e Diffusion 24h/24 des animations et événements via les écrans numérigues de I'OT, du
camping et le panneau extérieur digital

e Participation de I'OT et du camping au Salon International de la Plongée a Paris
o Valorisation de |la destination écoresponsable et de la Réserve Naturelle Marine
Cerbere-Banyuls
o Retombées positives en termes de notoriété et de réservations




11 PRINCIPALES ACTIONS
REALISEES PAR L'OFFICE DE
TOURISME EN 2025

CI PROMOTION I COMMUNICATION |

MARKETING | WEB =
(W

L N

F

e Engagement dans la démarche Green Destination en partenariat avec I'OTI Pyrénées
Méditerranée et la Ville d'Argeles-sur-Mer. Labellisation en juillet 2025.

e Participation au Salon du Randonneur a Lyon
o Clientele a fidéliser et a développer
o Banyuls-sur-Mer, seule destination littorale du département représentée

e Participation a la Bourse d'Echange du Réseau des Offices de Tourisme des Pyrénées-
Orientales

e Présence sur deux workshops professionnels a Agen et Gérone (CE, MICE, presse,
agences), avec accueil de médias catalans a l'issue

Accueils presse, médias et éductours

e Accueil de plusieurs journalistes francais et internationaux tout au long de I'année
(presse écrite, agences internationales, cenotourisme, tourisme durable)

e Organisation de visites, hébergements, rencontres professionnelles et découvertes du
territoire en lien avec les partenaires locaux

e Accuell institutionnel de responsables touristigues régionaux



11 PRINCIPALES ACTIONS
REALISEES PAR L'OFFICE DE
TOURISME EN 2025

CI PROMOTION I COMMUNICATION |

MARKETING | WEB =
\\

Développement durable - Environnement - RSE

Participation active au dossier Green Destination et obtention du label en juillet 2025.

Travail approfondi sur le pilier Développement Durable du label Destination d'Excellence

Suivi de la politigue RSE de I'Office de Tourisme en lien avec la Communauté de
Communes

Lancement du recensement des actions écoresponsables des socio-professionnels,
hébergeurs et prestataires d'activités

Observatoire touristique

Traitement et diffusion bimensuelle des données touristiques (taux d'occupation, nuitées,

prévisions) aupres des socio-professionnels et élus
Présentation détaillée du bilan de saison lors de la réunion de fin d'année 2024
Envoi d'un récapitulatif mensuel via la newsletter touristique

Préparation d'une convention avec Flux Vision (Orange) prévue en 2026 pour le suivi en
temps réel des excursionnistes

o Qutil d'aide a la décision pour les services municipaux, commercants et organisateurs

d'événements

8



11 PRINCIPALES ACTIONS
REALISEES PAR L'OFFICE DE
TOURISME EN 2025

CI PROMOTION I COMMUNICATION |

MARKETING | WEB =
\\

g g
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Animations et événementiel

e Organisation de Vendanges en Féte 2025 (8 au 11 octobre) en partenariat avec la Ville et le

syndicat du cru Banyuls-Collioure
o Coordination administrative, financiere et logistique
o Gestion des contrats artistiques, prestataires, autorisations et budgets

e Organisation des Apéritifs Vignerons les lundis soirs en avant et arriere-saison

o 12 caves partenaires

o Plus de 300 participants en 2025
o Format qualitatif et a jauge limitée autour des accords mets et vins
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DE L'ACTIVITE
BILAN FIN DE SAISON 2025

BANYULS-SUR-MER
LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIONS

LESTOCK [ LES PERFORMANCES | ( LESRESULTATS | PART D'ETRANGERS |

NOMBRE DE LITS TAUX O REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES
ETE2024 ETE 2025 || silifh ETE 2024 ETE 2025 )| ETE2024 ETE 2025 gilffho anlfon ETE2024  ETE 2025 gi{fhw
HM-1

Hi-1
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e mi P o ) el [Bn &

FREQUENTATION 13477 5 14 [ 994 100 1 001 300 7 200
GLOBALE

DCCUPATIONS PROPRIETAIRES INCLUSES

ETE2024 ETE 2025 }

% 2 sk L] o
[ TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENGUETES (en % des lits) 1% 1%
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BILAN FIN DE SAISON 2025
BANYULS-SUR-MER

LES CHIFFRES CLES - PERFORMANCES

NUITEES AU LIT

*Nombre moyen de nuitées générées par I, par catégorie, sur Fensembile de la période
POIDS DES PERIODES COMMERCIALES d'observation.

22 9% 73 ,0%
2, 23 1% 22 5%

13,8% 14.0%

LTS PAP (XE PARTICUILIER A LTS MON COMMERCIALISES
PARTECLRLIER)

mETE 2024 B ETE 2025

POIDS DES LITS PAR CATEGDRIE POIDS DES NUITEES PAR CATEGORIE

ELITS WOMN COMMERCIALISES

BETE 2024 s ETE 2025
POIDS DE LA CLIENTELE ETRANGERE

1LITS PAP (DE PARTICULIER A
PARTICILLIER)

B ETE 2024




BILAN FIN DE SAISON 2025
BANYULE-EUR-SER
FREQUENTATION GLOBALE ETE 224
= MOMBRE DE LITE 13 477
& RUITEES AU LIT 74
all | TAUY DE REMFLIZEAGE 35,1%

TRE O FERPLSIAGE

f

FRECUENTATION GLOBALE : LITS PRO + PAP + NOK COMMERCHMLISES
EVOLUTION DES RESERVATIONS PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)
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Aide & la lecture :

3m1% 35E% 1007 300 Pour cette saison estivale 2025, BANYULS-SUR-MER enregistre 1 001 300 nuitées pro + pap + non commercialisées sur Fensemble de la période.
La semaine 33 est ke pic de |a saison avec un volume de 62 200 nuitées. En moyenne, un lit station réalise 75 nuitées sur Mensemble de |a safson.
451 200 A date, BANYULS-SUR-MER enregistre une hausse de nuitées de 0,7% (soit +7 200 nuitées) par rapport 3 'annse 2024,
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BILAN FIN DE SAISON 20235
BANYULS-5UR-MER

TALX DPOCCUPATION PAR TYPE 'HEBERGEMENT
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BTt sz FOIDE DES LITS S5UA LE ET0GK STATEON
NOMERE DE LITI 21
FART D'ETRANGERE B.E%
TALY DE REMPLIES ADE 1.5%
TALUK DE REPONEE TR

T AT = SETCENCES D TOUSHERE » ROTTLE = ASTRCED WIHCEILIEMED + CAMPIAE
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FOIDE DEE LITE BUR LE ETOCK PRO
WOMERE DE LIT2
FART D'ETRANGBERS
TAUYX DE REMFLIZ ZAGE
TALY DE REPONEE
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O504-1104 315

BILAN FIN DE SAIZ0N 2025
BANTULE-BLUR-MER

LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITE FRO

LES NATIONALITES NE PRENNENT PAS EN COMPTE
CELLES DES PROPRIETAIRES
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BILAN FIN DE SAISON 2025
BANYULS-SUR-MER

LISTE DES REPONDANTS

P
HOTEL SPA LE CATALAN AGENCE FONCIA VERMEILLE IMMOBILIER CAMPING MUNICIPAL LA PINEDE
HOTEL COTE THALASSO BARRIO IMMOBILIER
HOTEL LES ELMES
HOTEL LA CASA DINA
HOTEL CHEZ CAMILLE _ —
HOTEL LE MANOIR | E:EEHEI‘IEE‘E : 0% de taux de
HOTEL LES PECHEURS reponse

HOTEL SOL HOTEL .

RESIDENCE LA GRANDE VOILE

AFIN DE RESPECTER LA CONFIDENTIALITE DES HEBERGEURS, LA SOCIETE G2A CONSULTING S'ENGAGE A NE DIFFUSER QUE LES SECTEURS PRESENTANT All MOINS TROIS HEBERGEURS ET NE PERMETTANT PAS
DISOLER LES RESULTATS D'UN HEBERGEUR EN PARTICULIER
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LTS | PCTCLIT | UL FOIDE DES LTS BUR LE ETOCK STATION
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31 STATISTIQUES NUITEES 2025

Pour rappel:

'HOTEL A—
<p .
AN o [ p— |
e = > i
- DHD g = ml' " ——
1 résidence 1 camping 595 meublés 8 chambres 1 port
23 de tourisme dont 185 classés d'hotes de plaisance

non-classés : 3
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| 31 STATISTIQUES NUITEES 2025

223 035 nuitées Nombre de nuitées déclarées en direct et par les opérateurs numeériques

Total : 223 035 nuitées

Par les opérateurs numeériques
66 931 nuitées (30,01 %)

-

66 823 nuitées (29,96 %)

Ports de plaisance il

2 462 nuitées (1,10 %) 494 nuitées (0,22 %)

— i
- .
Calag = i
3 C

36 671 nuitées (16,44 %)
49 298 nuitées (22,10 %)

* Chambres d'hotes

356 nuitées (0,16 %)
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ACCUEIL DE L'OFFICE DE TOURISME

FREQUENTATION

e 45 803 visiteurs d'avril a octobre (-5,96 %)

e 50 705 visiteurs de janvier a octobre (-7,2 %)

e Plus de 50 000 visiteurs avec les accueils hors murs
Avant-saison dynamique : avril +13 %, mai +9,5 %
Baisse a partir de juin (juillet -12,2 %, aoldt -6,2 %), liée a une évolution des
comportements (préparation du séjour en amont).

CLIENTELE

e 75 % Francais /25 % étrangers

e Top régions : Occitanie (28,1 %), Nouvelle-Aquitaine (12,6 %), Auvergne-
Rhoéne-Alpes (11,9 %), lle-de-France (9,3 %), Pays de Loire (6,5 %)

e Top pays : Royaume-Uni (23,8 %), Espagne (21,2 %), Allemagne (16,9 %),
Belgique (14,6 %), Pays-Bas (6,7 %)
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4] BILANS PARTENARIATS, VENTES BOUTIQUE ET
VISITES GUIDEES 2025

2 GUIDE DU
25 e o o PARTENAIRE
En 2025, nous avons poursuivi le travail de proximité avec les socio-professionnels

de Banyuls-sur-Mer.

Ottice de Towrigme

Le réseau compte 220 partenaires : hébergeurs, meublés de tourisme, commerces
et acteurs locaux.

Notre action s'est concentrée sur :

- 'accompagnement des partenaires,

- la mise a jour et la fiabilité des informations touristiques,
- la visibilité de 'offre locale auprées des visiteurs.

Tout au long de lI'année, nous avons valorisé les partenaires via nos supports de
communication, l'accueil et les événements, afin de proposer une offre cohérente
et qualitative, en lien avec les attentes des visiteurs.

¥ O @]

Ce partenariat, basé sur I'échange et la confiance, reste un levier essentiel de -
I'attractivité de la destination et une base solide pour faire évoluer nos actions J O
; o O
collectivement. o ©
o O

o O

o O
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4] BILANS PARTENARIATS, VENTES BOUTIQUE ET
VISITES GUIDEES 2025

2
BI VENTES BOUTIQUE =

TABLEAU COMPARATIF DES VENTES TTC 2024 — 2025

Evolution en
Evolution en %%
valeur

83 158,50€| 107 754,50 € 24 596,00 €
5 769,50 € 6 901,00 € 1131,50 € _

Catégorie 2024 2025

Produits VEF

Visites Guidees

Croisigres | 11114,00€ -3731,00€

Ventes pour compte de tiers 4 025,50 € 7 DEl,E-[hE 3 002,00 £

Sorties Trottinettes 246,00 € _ -2460,00 €

Produits boutique 8 310,80 € 8 180,70 € 7%
o

Apéritifs Vignerons 1564,00€ 1 806,00 € 141,[][! £ 15,4?5

Total général 11419230 € 139116,70€

24 924,40 €

Top 5 Ventes
Activités (Accueil + Web)
1.Promenades en mer — 40,1 %
2.Visites guidées de Patricia — 26,7 %
3.Atelier du gout - 16,2 %
4. Apéritif vigneron — 7,4 %
5.Coffrets bien-étre Cote Thalasso — 3,4 %

Boutique (hors VEF)
1.Guide Randos Banyuls - 16,08 %
2.Guide sentier littoral — 15,65 %
3.Affiches & CP Hello Terroir = 12,49 %
4. Affiches & CP Pays de Zoé - 10,12 %
5.Ecusson GR10 - 8,28 %

Panier moyen : 16,21 € (16,83 € en 2024, -3,7 %)
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4] BILANS PARTENARIATS, VENTES BOUTIQUE ET

VISITES GUIDEES 2025

Z
CI VISITES GUIDEES =

Visites 2025

m Les Origines
m T5F

mEBE

m Aristide

m Intemporelle

Résultat 2023 2 305,00 €

Objectif 2024 | 5 000,00 € Résultat 2024 5 211.50¢€

Pourcentage evolution par rapport a 2023 126,10%

Objectif 2025 | 6 500,00 € Résultat 2025 | 6521,00€ |
Reste a faire : 21,00 €

Pourcentage évolution par rapport a 2024 23,13%
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S/ BILAN FINANCIER

2025 . aemce | Ordonnance 2025

011 - Charges a caractéere genéeral 165 369,60 €

Al DEPENSES DE 012 - Charges de personnel et frais assimilés 429922 81 €
A :

FONCTIONNEMENT = 65 - Autres charges de gestion courante 29165 €

042 - Dotation aux Amortissements 18 537,30 £

DEPENSES DE FONCTIONNEMENT 2025

011 - Charges a caractére général

012 - Charges de personnel et frais assimileés

65 - Autres charges de gestion courante | 291,65€

042 - Dotation aux Amortissements . 18 537,30 €




| ARTMCLE | Ordonnancé 2025
51 BILAN FINANCIER

f0-Ventes de prestat® de services, marchandises 178 850,55 €

2025 75-Autres produits de gestion courante 322 459 27 €

7 - Produits exceptionnels 4511 €

Bl RECETTES DE P 78 - Reprises sur amortissements 78,00 €
, _ - -

FONCTIONNEMENT = 013-Atténuations de charges 2 055,50 €

RECETTES DE FONCTIONNEMENT 2025

70-Ventes de prestat” de services, marchandises _ 178 850,55 €

77 - Produits exceptionnels 745,11 €

78 - Reprises sur amortissements | 78,00 €

013-Attenuations de charges I 5055.50 €

RESULTAT DE I'EXERCICE SECTION DE FONCTIONNEMENT (A) -106 933,13 €




S/ BILAN FINANCIER
2025

CI DEPENSES y
D'INVESTISSEMENT =

20 - Frais d'études 3 862 58 €
21 - Acquisition de materiel 3226 44 €
23 - Travaux en cours J 604 34 £

DEPENSES D'INVESTISSEMENT 2025

20 - Frais d'etudes 3 862,58 €

322644 £

21 - Acquisition de materiel

23 -Travaux en cours J 604,34 €




S/ BILAN FINANCIER
2025

DI RECETTES y
D'INVESTISSEMENT =

10 - Dotations

000 €

| 040 - Dotations aux Amortissements | 18 537,30 € |

RECETTES D'INVESTISSEMENT 2025

040 - Dotations aux Amortissements

18 537,30 €

RESULTAT DE I'EXERCICE SECTION D'INVESTISSEMENT (B)

784394 €




S/ BILAN FINANCIER
2025

E/ DETERMINATION DU
RESULTAT Z

DETERMINATION DU RESULTAT

RESULTAT DE PEXERCICE (C) = (A) - (B) -99 089,19 €
RESULTAT DE FONCTIONNEMENT REPORTE N-1 195 015,37 €
RESULTAT D'INVESTISSEMENT REPORTE N-1 8 074,25 €
TOTAL RESULTAT REPORTE (D) 203 089,62 €
RESULTAT TOTAL = (C) + (D) 104 000,43 €
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61 BILAN 2025 CAMPING LA PINEDE,‘

Evolution chiffre d’'affaire de 2022 a 2025

Camping municipal
2022 @ 2023 @ 2024 @ 2025

© 0 0O OO0 OO O O0OOLOL OO
©o 00 000 0O O0OO0OO0OO0OO0

250000

ul[""i[u

LA LUMINEUSE <
2 ra <. , §
A Yy
45

T &

. s ,5\3 &
Camping Ta Pinede”** S




/
61 BILAN 2025 CAMPING LA PINEDE,‘

Comparatif CA du mois de décembre 2022, 2023, 2024 et 2025

Camping municipal
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61 BILAN 2025 CAMPING LA PINEDEZ

gy, & © 0000

Nombre de nuitées sur les saisons 2022 /2023 et 2025
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61 BILAN 2025 CAMPING LA PINEDE,‘

Evolution des séjours groupes depuis 2023 a 2025
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71 PROJETS I PLAN D'ACTION 2026 <
Al STRATEGIE DE LA VILLE

1/ METTRE EN AVANT LA VALEUR DE PROXIMITE = MARKETING RELATIONNEL
Objectif : Fidéliser les habitants et les visiteurs réguliers et en attirer de nouveaux par le
biais d'une communication personnalisée.

2/ PROMOUVOIR LE DEVELOPPEMENT DURABLE ET LES INITIATIVES
ECORESPONSABLES
Objectif : Positionner Banyuls-sur-Mer comme une destination écoresponsable.

3/ CREATION D'UNE SYNERGIE ENTRE ACTEURS TOURISTIQUES ET HABITANTS
Objectif : Mettre en avant la valeur ajoutée de la ville grace a une synergie commune de
tous les acteurs locaux.

4/ RENOUVELER L'IMAGE DE BANYULS POUR ATTIRER UNE CLIENTELE PLUS JEUNE
ET SPORTIVE
Objectif : Mettre en avant l'authenticité et |la richesse des expériences locales.

5/ RENFORCER LA PRESENCE EN LIGNE ET L’ACCESSIBILITE DE BANYULS
Objectif : Attirer une audience plus large et spécifique (familles, sportifs, amoureux de la
nature, etc.) et accroitre la notoriété de Banyuls.
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71 PROJETS I PLAN D'ACTION 2026 <
BI PLAN D'ACTION OT 2026

1. Réaménagement du hall d’accueil de I'Office de Tourisme

CHI | iT mmt
4Ill| !
T

2. Communication & promotion de la destination
3. Observation touristique
4. Organisation événementielle Eoaaeeeany

5. Développement durable & environnement

6. Gestion du Camping municipal « La Pinéde » (4e année)

CF Plan d’action de I'Office de Tourisme 2026 en annexe
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81 SUIVI MARQUE QUALITE ET EVOLUTION VERS
“DESTINATION D'EXCELLENCE" EN 2026

A

e Remarques/Suggestions des visiteurs :

Environnement et cadre de vie
e Forte attente autour de la mise en place de composteurs accessibles a tous et de |la
communication associée.
e Suggestions d'équipements complémentaires : boite a livres, meilleure valorisation
des jeux installés sur le front de mer (tennis de table, babyfoot).
e Problemes de propreté (déjections canines).

Qualité de l'information
e Signalétique a revoir (gare, rond-point Carrefour Market, ancien panneau obsoléete).

e Décalages ou erreurs d'horaires (cinéma, navette des plages).

Communication numérique
e Contenus Facebook jugés parfois inadaptés (musique, durée excessive des stories).
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81 SUIVI MARQUE QUALITE ET EVOLUTION VERS
“DESTINATION D'EXCELLENCE" EN 2026

A

e Remarques/Suggestions des visiteurs :

Accueil et relation client
e Déception de visiteurs étrangers face au manque d'adaptation linguistique.
e Besoin d'une meilleure communication et mise en valeur de certains circuits
patrimoniaux.

Transports et mobilités
e Problemes récurrents avec les bus Lio (terminus non respecté, moteurs laissés
allumés).
e Retards ou passages anticipés de |la navette des plages.
e Manque d'un abri bus devant I'Office de Tourisme.
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81 SUIVI MARQUE QUALITE ET EVOLUTION VERS
“DESTINATION D'EXCELLENCE"” EN 2026

e 7 réclamations enregistrées en 2025 :
Les réclamations portent principalement sur un écart entre les prestations annoncées et I'expérience vécue
(visites guidées, hébergement), des dysfonctionnements liés aux transports et a I'accessibilité (navette
municipale, déplacements difficiles), ainsi que des problemes de cadre de vie (propreté, nuisances, pratiques
dangereuses en mer).

Elles concernent également des sources d'insatisfaction liées a la gestion du stationnement, a |la
compréhension de la taxe de séjour, et a des situations sanitaires ou de confort jugées inacceptables dans
certains hébergements, générant un fort mécontentement et, dans un cas, une démarche aupres des services
de I'Etat.

e Dysfonctionnements 2025 :
Les dysfonctionnements internes ont principalement concerné des pannes récurrentes des outils numériques
et des équipements techniques (internet, téléphonie, messagerie, logiciels, webcams, écrans et bornes), souvent
aggravées par des coupures d'électricité liées aux intempéries.

Ces incidents ont eu un impact direct sur le fonctionnement quotidien de |'Office de Tourisme, la continuité de
I'accueil du public, la communication (mails, vidéos, webcams) et certains services annexes (web-boutigue,
navette municipale, bornes de recharge), nécessitant des interventions répétées et générant des contraintes

organisationnelles importantes.
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81 SUIVI MARQUE QUALITE ET EVOLUTION VERS
“DESTINATION D'EXCELLENCE"” EN 2026

Nous sommes trés heureux de constater gue notre engagement envers la Qualité de 'accuell est
reconnu avec une note de 4,4/5 sur Google my Business et 4, 6/5 sur TripAdvisor, avec de trés bons
commentaires y compris sur les questionnaires satisfaction sur tablette.
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e La satisfaction client:

Ces évaluations témoignent de notre démarche continue de progres dans le cadre de notre politique «
d'Accueil d'Excellence », visant a offrir a nos visiteurs une expérience inoubliable .

5 Google i

4.4/5 743 avis

Office De Tourisme De Banyuls-sur-mer °

4.6 §OO®O®C (40 avis) N°5 sur 25 activités & Banyuls-sur-mer
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SYNTHESE DES INDICATEURS QUALITE :

e Statistiques site internet : pages les plus vues

TOP PAGES ENTRY PAGES EXIT PAGES

Page
/nos-webcams/

/

/agenda-de-la-semaine/agenda/

/tourisme/banyulspratique/transport-et-stationne...

/tourisme/decouvrir/banyuls-la-mer-...la-mediterr...

[tourisme/decouvrir/incontournables/

/tourisme/decouvrir/banyuls-la-mer-..a-mediterr...

/mairie/

/tourisme/banyulspratique/le-marche/

Visitors

77.3k

60.7k

23.9k

17.6k

17.1k

16.5k

13.8k

12k

1.7k
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SYNTHESE DES INDICATEURS QUALITE :

e Statistiques site internet

Nombre total de visites en 2025 :

UNIQUE VISITORS TOTAL VISITS TOTAL PAGEVIEWS VIEWS PER VISIT

387k 4% 435k 7% 2M 71 6% 4.65 713%

Nombre total de visites en aolt, mois le plus visité :

UNIQUE VISITORS TOTAL VISITS TOTAL PAGEVIEWS VIEWS PER VISIT

67.6k 7 12% 74.7k 7 12% 295k 5% 3.95 wo%

BOUNCE RATE

6% 1%

BOUNCE RATE

4%

0%

VISIT DURATION

2m 29s 7 18%

VISIT DURATION
Tm 53s 8%
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o o o« SYNTHESE DES INDICATEURS QUALITE : 1,5M 58,5 K 1+ 930%
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SYNTHESE DES INDICATEURS QUALITE :

o Statistiques réseaux sociaux: Facebook

Vues @ & Exporter w

633,9 K

40 K |
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== \ues
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~= Visites de la Page Facebook

Spectateur(ice)s @ | & Exporter =

N

Données indisponibles

Ces données sont actuellement indisponibles.

Clics sur un lien @
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== Clics sur un lien sur Facebook

Followers en plus @ 4 Exporter =
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RAPPORT D'ACTIVITE 2025~

WWW.banyuls-sur-mer.com
bienvenue@banyuls-tourisme.com
+33 (0)4 68 88 31 58

Banyuls-sur-Mer Tourisme

JV6G®O

banyuls_sur_mer

RAPPORT D'ACTIVITE 2025 REALISE EN FEVRIER 2026
OFFICE DE TOURISMEBANYULS-SUR-MER
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