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ORDRE DU JOUR

1/ Bilan fréquentation / statistiques 2024 OT et camping

2/ Bilan des visites guidées et commentées en 2024 et 
comparaison avec 2023

3/ Animations et projets de la ville pour 2025

4/ Questions diverses
- Echanges avec les socioprofessionnels présents
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Fréquentation à l’accueil de l’office de tourisme
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BILAN SAISON 
ESTIVALE 2024

16 JANVIER 2025



NOTRE MÉTHODOLOGIE



LITS PROFESSIONNELS LITS DE PARTICULIER À 
PARTICULIER

LITS NON COMMERCIALISÉS

Forte exposition 
commerciale

Exposition
commerciale 

modérée

• Hôtel
• Résidence de 

tourisme 
• Village vacances
• Centre de 

vacances

En direct (mail, tél, visites), en «passerelle»
ou «flux», par les opérateurs nationaux

Des visites terrain 2 à 3 fois par an

• Centrale de 
réservation

• Agence 
immobilière

• Résidence en 
multipropriété

• Camping

Lits tièdes à exposition
commerciale modérée

• Gîtes de France
• Clé Vacances
• Offre C2C
• Liste des loueurs

En «passerelle» par Likibu

Lits froids « sans exposition
commerciale»

• Résidence 
secondaire

Par les indicateurs généraux 
(production d’ordures ménagères, 

consommation d’eau)

CLASSIFICATION
DES LITS TOURISTIQUES

2 058 LITS 2 780 LITS 8 596 LITS

CAPACITÉ TOURISTIQUE TOTALE
13 434 LITS



LES DONNÉES STATISTIQUES
PASSERELLES AUTOMATIQUES

Une collecte automatisée des réservations via les
logiciels de plannings et réservations des hébergeurs
professionnels de la destination

Une mise à jour hebdomadaire des données

Une analyse en temps réel de l’offre de particulier à
particulier via les grandes plateformes internet (Airbnb,
Abritel, Le bon Coin…)

A Banyuls-sur-Mer, 86% des lits marchands de la
destination sont en passerelle automatisée



300 000
lits connectés

25
destinations

1,2 millions
de lits analysés

VOS VOISINS
DU LITTORAL OCCITAN



VOS VOISINS
DU LITTORAL OCCITAN

Lits professionnels Lits de particulier à particulier Lits non commercialisés

15% 19% 24%

65%

17% 22% 21%

21%

30% 20%

11%

17%
13% 21%

64%
51% 56%

24%

66% 64%
58%

Banyuls-
sur-Mer

Collioure Pyrénées 
Méditerranée

Argelès Saint-
Cyprien

Le Barcarès Canet-en-
Roussillon

13 434
lits

12 510
lits

31 669
lits

98 223
lits

61 762
lits

86 533
lits

54 023
lits



LES RÉSULTATS DE 
L’ÉTÉ 2024



Nuitées touristiques d’avril à octobre 2024

LITS PROFESSIONNELS LITS DE PARTICULIER À 
PARTICULIER LITS NON COMMERCIALISÉS

136 449 NUITÉES 207 269 NUITÉES 650 381 NUITÉES

13,7% +4,5% vs N-1 20,8% +6,0% vs N-1 65,5% -0,9% vs N-1

994 100 +1,2% vs 2023



QUEL POIDS POUR JUILLET & AOÛT ?
FRÉQUENTATION TOURISTIQUE

53,4% 
-0,1pt vs 2023

des nuitées touristiques globales

11,2%
10,2% 10,2%

17,2%

28,2%

11,9% 11,1%

AVRIL MAI JUIN JUILLET AOÛT SEPTEMBRE OCTOBRE

2023 2024



NUITÉES PAR CATÉGORIE
FRÉQUENTATION TOURISTIQUE

31395 35377 37794

57205

103225

44305
37041

79806

65824 66228

114495

177075

74094 72859

AVRIL MAI JUIN JUILLET AOÛT SEPTEMBRE OCTOBRE

NUITÉES MARCHANDES  NUITÉES NON COMMERCIALISÉES
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FRÉQUENTATION TOURISTIQUE
COMPARATIF PAR CATÉGORIE MARCHANDE 
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Lits professionnels Lits de particulier à particulier

LITS DE PARTICULIER À 
PARTICULIER

207 269 NUITÉES

47,1%
d’occupation moyenne

-0,2pt
vs N-1

LITS PROFESSIONNELS

136 449 NUITÉES

48,5%
d’occupation moyenne

+2,6pts
vs N-1



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE
COMPARATIF PAR CATÉGORIE PROFESSIONNELLE 
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Hôtels Camping

CAMPING

39 253 NUITÉES

-0,1% vs N-1

HÔTELS

62 283 NUITÉES

+5,2% vs N-1



FRÉQUENTATION TOURISTIQUE
EN TAUX D’OCCUPATION PAR SEMAINE

Données issues de la plateforme G2A
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LES NATIONALITÉS ÉTRANGÈRES
FRÉQUENTATION TOURISTIQUE

1

2

3

3 879 nuitées

1 801 nuitées

1 666 nuitées



SAISON HIVER 2024-25
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ÉTÉ 2025



SAISON ESTIVALE 2025
CALENDRIER SCOLAIRE

05.04 au 11.04

12.04 au 18.04

19.04 au 25.04

26.04 au 02.05

03.05 au 09.05

10.05 au 16.05

17.05 au 23.05

24.05 au 30.05

31.05 au 06.06

07.06 au 13.06

14.06 au 20.06

21.06 au 27.06

28.06 au 04.07

05.07 au 11.07

12.07 au 18.07

19.07 au 25.07

26.07 au 01.08

02.08 au 08.08

09.08 au 15.08

16.08 au 22.08

23.08 au 29.08

30.08 au 05.09

06.09 au 12.09

13.09 au 19.09

20.09 au 26.09

27.09 au 03.10

04.10 au 10.10

11.10 au 17.10

18.10 au 24.10

25.10 au 31.10

01.11 au 07.11

LUNDI DE PÂQUES

21 AVRIL 2025
ASCENSION

29 MAI 2025

PENTECÔTE

9 JUIN 2025
14 JUILLET

UN LUNDI EN 2025

AOÛT 2025

5 SEMAINES
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1/ Bilan fréquentation / statistiques de la saison écoulée 

Statistiques Taxe de Séjour 2024 

Pour rappel:
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STATISTIQUES SITE INTERNET

Pages les plus vues:
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NOMBRE DE VUES SUR LA PAGE INSTAGRAM
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NOMBRE DE VUES SUR LA PAGE FACEBOOK
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2/ Bilan des visites guidées et commentées en 2024 et 
comparaison avec 2023
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3/ Animations et projets de la ville pour 2025: 
Animations  PRINCIPALES 2025 

Dimanche 20 avril : Banyuls fête Pâques et la Sant Jordi 
Lundi 21 avril : Vide-greniers 

Du 29 au 31 mai : 15e Festival flamenco Ascension Flamenca 
Ven. 6 et sam. 7 juin : Banyuls passe au vert 

Lundi 23 juin : Focs de Sant Joan - Saint Jean 
Du 23 au 29 juin : Festival photo Imag’in Banyuls 

Samedi 28 juin : 1793, la légende du Col de Banyuls 
Du 3 au 6 juillet : Festa Catalana

Dimanche 13 juillet : Banyuls by Night 
Du 18 au 20 juillet : Fête du Puig del Mas 

Ven. 25 et sam. 26 juillet : Sous les galets le Jazz 
Du 21 au 24 août : Festa Major - Fête de Banyuls 

Du 20 au 24 août : Le Petit Festival de la Côte Vermeille 
Samedi 6 septembre : Forum des associations 

Dimanche 7 septembre : Vide-greniers 
Samedi 20 septembre : Fête de fin d’été de l’UCAB 

Du 8 au 12 octobre : 30e Vendanges en fête 

BUDGET TOTAL 206.000€
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3/ Animations et projets de la ville pour 2025: 
les grands projets 2025 

Stratégie de la ville

Pour renforcer son attractivité, Banyuls s'engage 

1. LA PROXIMITÉ : UN LIEN ESSENTIEL À CONSERVER

2. UNE OFFRE DURABLE ET RESPECTUEUSE

3. PROMOUVOIR ET ATTIRER SUR NOTRE DESTINATION

4. LE TOURISME DE DEMAIN SUR NOTRE TERRITOIRE

Ecrin sauvage et terre d’exception 

Ville engagée

Ville animée

Ville accessible

Renforcer notre attractivité, notre dynamisme et notre rayonnement, tout en préservant notre identité 
et notre environnement unique.
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3/ Animations et projets de la ville pour 2025 
les grands projets 2025 

Stratégie de la ville

1. METTRE EN AVANT LA VALEUR DE PROXIMITE = MARKETING RELATIONNEL

Objectif : Fidéliser les habitants et les visiteurs réguliers et en attirer de nouveaux par le biais d'une 
communication personnalisée.

2. PROMOUVOIR LE DEVELOPPEMENT DURABLE ET LES INITIATIVES ECORESPONSABLES

Objectif : Positionner Banyuls-sur-Mer comme une destination écoresponsable.

3. CREATION D'UNE SYNERGIE ENTRE ACTEURS TOURISTIQUES ET HABITANTS
Objectif : Mettre en avant la valeur ajoutée de la ville grâce à une synergie commune de tous les 
acteurs locaux.

4. RENOUVELER L'IMAGE DE BANYULS POUR ATTIRER UNE CLIENTELE PLUS JEUNE ET SPORTIVE
Objectif : Mettre en avant l'authenticité et la richesse des expériences locales.

5. RENFORCER LA PRESENCE EN LIGNE ET L’ACCESSIBILITE DE BANYULS

Objectif : Attirer une audience plus large et spécifique (familles, sportifs, amoureux de la nature, etc.) 
et accroître la notoriété de Banyuls.
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3/ Animations et projets de la ville pour 2025 
les grands projets 2025

Travaux rue Saint Sébastien et place du marché

Lien de la vidéo sur Youtube

https://youtu.be/pSSIK9of0oE?si=V1MtX7gXqXeDtZQx
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4/ Questions diverses

• Temps d’échange avec les socio-professionnels présents
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Merci de votre attention


