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Alors que les écoliers viennent de reprendre le chemin des classes, les destinations du panel littoral occitan
enregistrent un taux d’occupation moyen de 47.4% entre les vacances de Paques et celles de la Toussaint,
consolidant leur avance VS N-1(+1.6 pt).

Le bilan de la période estivale (juillet et aolt) est donc positif pour le littoral. Si le mois de juillet a été plutot stable
par rapport a 'année derniére (+0.3 pt), le mois d’ao(t affiche une fréquentation en forte hausse VS N-1 avec un
taux d’occupation moyen de 88%, soit une avance de plus de 10 pts VS ao(t 2023. Ces résultats ont été tirés vers
le haut par le secteur locatif (professionnel ou de particulier a particulier) ainsi que par Uhétellerie de plein air qui
ont été fortement plébiscités. Toujours sur ce mois d’ao(t, le secteur hotelier affiche un taux d’occupation de prés
de 80% mais des performances en légere baisse VS N-1 (-1.2 pt).

Le mois de septembre, qui gagne chaque année des parts de marché, semble cette année encore plus attractif
avec une avance de réservation de 3.6 pts d’occupation par rapport a 'année derniere. Sur cette période, ce sont
les résidences de tourisme (+8.6 pts) et les campings (+5.1 pts) qui attirent le plus la clientele. Les réservations de
derniéres minutes continuent encore d’affluer (+3.2 pts d’occupation gagnés en 1 semaine), faisant de ce mois de
septembre une période de plus en plus stratégique pour les hébergeurs du littoral occitan.
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TAUX D'OCCUPATION A DATE - VUE SUR LA SAISON
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POUR VOTRE DESTINATION

Sur ’ensemble de U'été 2024, seule la période des vacances de printemps affiche un retard de fréquentation par
rapport a 'année derniere, soit -2,2pts. En effet, le week-end de Paques était relativement tét cette année et la météo
n’était pas la meilleure. Comme ’année derniere et sur ’ensemble des destinations du littoral observées, c’est le
mois d’ao(t qui continue d’étre la période la plus fréquentée de la saison. A Banyuls-sur-Mer, le taux d’occupation de

ce mois est de 92,7%.

Au global et toujours a date, les lits professionnels de la destination progressent de +4,7 pts vs N-1 pour un taux
d’occupation de 47,0%. Les lits de particulier a particulier obtiennent quant a eux un taux d’occupation de 50,4% a

date, soit une hausse de +1,3 ptvs N-1.

METHODOLOGIE
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